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Jovem substitui conversas por bate-papo virtual

PESQUISA

Metade dos
enlrevistados usa

0 computador ¢ a
TV ao mesmo tempo

Ouase wm terco (29%) dos
jovens com idade entre 10 e
17 anos prelere conversar cotm
seus amigos e lamiliares pelo
computador do gue pessoal-
mente. 1sso ¢ o gue aponita um
estudo do Instituto Brasileiro
de Opiniao Publica e Estatistica
{Ibope}, divulgado ontem, se
gundo o gual essa porcentagern
val para 1% quando se conside
ra locdo o universo de entrevista-
tlos - 800 pessoas cormn mais de
ez anos na regiao metropalita
na e Sao Paulo.

“Alnda nao entendemos
o impacto dessa mudanca de
comportamento, mas ja sabe
mos gue as lormas de comu
nicacao estao sendo alleradas.
A conversa via internet ja faz
parte da rotina dos jovens
e nao ha como vollar atras”,
disse Juliana Sawaia, gerente
de marketing do Ihope Midia,
Segundo ela, ainda ¢ dilieil
medir os impactos dessas
mudancas porgue o momen
lo atual representa o “olho do
luracao”™. Em alguns anos, no
entanto, sera possivel compre
ender essas (ranslormacoes,

Segundo Juliana, a tendén
Cld ¢ gue os JOVens passenn
a usar cada ver mais a web
como ferramenta de comuni-
cacan. "Ouanlo mais jovernn,
maior a preleréncia pelos re-

lacionamentos virtuais em
relacio aos Interpessoals”, diz
o estudo, No total, 45% dos en-
trevistados acredilam que as
redes sociais ja lazem parte
de sua rotina: o indice sobe
para 7 2% gquando considera
somente aqueles entre 18 e 24
anos e chega o 459% entre o pue
blico masculing. No ambiente
virtual, as categorias mais
comentadas pelos jovens sio
celular, eletronicos, roupas.
automovel, vida saudavel e
alimentos.

O estudo intitulado “Conec
timidia: habilos de consumo
de midia na era da convergeén-
cia” também indica que §2%
da populacao paulistana se de-
dica a um anico meio de cada
veg (internel, TV ou radio, por
exemplo). Se considerados so-

mente os jovens, no entanto, &
convergencia da internel com
oulros meios ¢ grande: metade
deles acessa a web enguanto
assiste a TV ou ouve radio. Na
faixa dos entrevistados com
idade entre 18 ¢ 24 anos, 453%
dizem lazer o download de
filmes, contra 22% da media
geral, Ja o publico de 25 a 34
anos ganha destague no con-
sumo simultanco de midia
impressa e TV, alem de midia
impressa e radio.

Atelevisdo aparece como o
item mais importante no dia
a-tlia dos entrevistados (77%),
segitida pelo telefone celular
(700, computador com acesso
afnternet (8%, radio (46%), TV
por assinatura (12%), loca-MP3
(8%), automovel (5%), camera
digital (4%) e videogame (3%,



