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elular & segundo

- na
prioridade de
CONsSUMO

Estudo do lbope Midia reve-

la que o celular € o segun-

do em prioridade de consu-

mo na vida de pessoas com
mais de dez anos na Regiao
Metropolitana de Sac Pau-

lo. Das Boo pessoas entre-
vistadas, 70% apontaram o
celular como seu item mais
importante do dia a dia. Ele

sO perde para a televisao,
com 77%. De acordo com a .
diretora do Ibope Midia, Do- .
ra Camara, 3 pesquisa teve

o objetivo de mostrar como

as pessoas se relacionam
com as diversas midias.
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»» Foram
entrevistadas
800 pessoas

Monica Kikuti

Intitulado “Conectmidia - Ha-
bitos de Consumo de Midia na Era
da Convergéncia’, o estudo desen:
volvido pelo Ibope Midia, divulga-
do durante a 19" edicdo do Ma-
xiMidia 2009 - maior evento da
indastria da comunicacao nacio-
nal do Pais - apontou que o celu-
lar € o segundo em prioridade de
consuma na vida de pessoas com
mais. de dez anos na Regiao Me-
tropolitana de 5ao Paulo.

Das BOO pessoas entrevista-
das, 70% apontaram o celular co-
mo seu item mais importante do
dia a dia. O pequeno aparelho so
perde para a televisio, com T7%.
Em terceiro lugar vem o computa-
dor com Internet (com 58%), segui-
do pelo radio (46%), TV por assina-
tura (12%), MP3 player (8%), auto-
mavel (5%), camera digital (4%) e
na lanterna, o videogame (3%).

“0 estudo, que é o retrato de
um momento, teve o objetivo de
VET COMmo as E'T["H.‘\'[}i:lﬁ S0 l'[.‘i.ﬂ[‘.i[]-’
nam com essas diversas midias.

E o objetivo foi justamente en-
tender que as pessoas estao con-
seguindo absorver as novas mi-
dias. Jornais, televisao, revistas,
telefone, cinema e a Internet es-
tao na vida das pessoas. E 0 mo-
bile, ou seja, o celular, esta pre-
sente na vida das pessoas e cum-
prindo um papel cada vez maior:
vocé recebe torpedos, assiste a
tevé, escuta musicas, vé noticias”,
explicou Dora Camara, diretora
comercial do Ihope Midia.

0 "Conectimidia” também apon-
tou que 81% da populacao do Pais (fo-
ram entrevistadas, ainda, 19.445
pessoas espalhadas em mais de oi-

to regibes metropolitanas) se im-
porta com a qualidade da informa
¢ao do que com a midia que lhe
apresenta o contetdo. “Detecta-
mos em nosso estudo que as pes
soas estao muito em busca de con-
teudo independente da plataforma
(de onde o conteddo vem). Atual-
mente, a gente nem tem nogao de
onde viu uma noticia, se foi na In-
ternet, no jornal ou mesmo no ra-
dio, porque o que ficou foi o con-
tetido’, explicou Dora. "Porém, boa
parte da populagao esta super re-
ceptiva (30% da populacao brasi-
leira) a receber publicidade pelo
celular”, finalizou.

Para Dora Camara, celular esta cada vez mais presente na vida das pesscas



