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LOJAS DE DEPARTAMENTO
CAMPANHAS PUBLICAS
SUPER E HIPERMERCADOS

AUTO REVENDAS CONCESSIONARIAS

VAREJO MONTADORA
CERVEJAS

INST MERCADO FINANCEIRO
COM. PROD. DE USO PESSOAL
EVTO SOCIAIS CULTURAIS
ENSINO ESCOLAR E UNIV.
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- Participacao no “bolo” publicitario nacional — OK

- Anunciante local forte — Oportunidade

- Crescimento do meio jornal — Oportunidade

- Crescimento do investimento da categoria
Construcao e Incorporacao - Oportunidade

- Melhora do nivel social da populacao - Necessidade

- Crescimento da participacao das
agéncias locais no investimento
publicitario de Salvador - Necessidade

IBOPE

media



$SEF?: $ %
$G $

IBOPE

media




AGENCIAS DA BAHIA
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SERVICOS IBOPE MIDIA - SALVADOR
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SERVICOS IBOPE MIDIA - SALVADOR
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SERVICOS IBOPE MIDIA - SALVADOR
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SERVICOS IBOPE MIDIA - Bahia
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SERVICOS IBOPE MIDIA - Bahia
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CENP

As agéncias certificadas e enquadradas nos Grupos Seis e
Sete pelo CENP tém acesso a dados de pesquisa do

IBOPE, IPSOS MARPLAN e IVC pelo Banco de Pesquisas
de Midia do CENP.

BENVINDO AQ BANCO DE PESQUISAS DE MIDIA

0 CEMP, visando assequrar condigdes de igualdade para o desempenho
tecnico e profissional das agéncias de pequenco parte, criou o
BANCO DE PESQUISAS DE MIDIA através de uma parceria com os
institutos oficiais de Pesquisa de Midia,

Ao BAMCO DE PESQUISAS DE MIDIA do CENP terdo acesso apenas as
agéncias certificadas e enquadradas no Grupo Seis e no Grupo Sete, que
pelas Mormas-Padrao nao est3o obrigadas a adquirr reqularmente as
pesquisas de midia existentes,

Esta iniciativa sd foi possivel gragas a colaboragao dos Institutos de
Pesguisa:

IBOPE E_Ipsus-nﬂarplan Iu

g ao apoio técnico do Grupo de Midia de 530 Paulo.

Para obter informacgdes sobre os servicos e mercados disponiveis
para consulta, clique nos icones de cada instituto.
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. Ter acesso a uma maior
guantidade de servicos de
pesguisa para o planejamento de
midia - Necessidade

- Investir em informacoes de outros
mercados - Necessidade

.As agéncias locais ja estao
preparadas para atender contas
nacionais ?
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Alguns anunciantes ja estao
regionalizando suas verbas publicitarias
por meio de agéncias associadas

Desenvolver associacoes
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Torna-se uma agéncia HUB,
por meio de conquistas de
contas nacionais

Participar de concorréncias
nacionais
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Regionalizar as verbas
publicitarias do governo e
empresas publicas federais.

Desenvolver acdes politicas
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Conquistar algum tipo de
“reserva de mercado “ para as
agéncias regionais
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Qualguer que seja o caminho é
essencial que as agéncias
tenham recursos humanos e
ténicos compativeis com o
tamanho do desafio de atender
contas nacionais.
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