A Realidade dos mercados regionais

Antonio Ricardo Ferreira



Pesquisas nos mercados
regionais

E importante regionalizar o planejamento de midia ?

Existem pesquisas regulares para
viabilizar esta regionalizacao ?

Os Institutos oferecem ferramentas modernas
NOS Servicos regionais ?

O mercado tem recursos para
sustentar esta regionalizacao ?

O que pode ser feito para ampliar e acelerar
0 processo de regionalizacao das pesquisas ?




regionalmente ?
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(Domingo Legal)
100

Os extremos do consumo de Tv
aberta — |A Domiciliar - Junho / 2008

Bandeirantes
(Jornal da Band)

100

Globo
(Noleva 1l1)

Record
(Novela 2)

100 100




conaresso OS extremos do consumo de Tv
aberta

mClasse AB com TV
mClasse C comTV
OoClasse DE com TV
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ERUBLIcTbAnE Os programas locais

MW - Junho/2008 — Audiéncia Domiciliar (%)



R D ADE | eitura de Jornal

CTA POA

B Leitura Diaria - %

Easy Media 3 - Mar¢o a Maio/2008



B RUBEIcbaDe Evolucao em Belo Horizonte

161% de crescimento na leitura de jornal em BH
nos ultimos 3 anos

B

2006 2007

2 milhdes
de leitores

3

[ Leitura Diaria - %

Easy Media3 - Marco a Maio



R D ADE Nas diferentes ondas do Radio

Audiéncia 60% maior
@ 15,5 15,3 15.0
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POA CAM REC FOR FLO SAL BH RJ CTA SP

O Total Radio (1A%)

Easy Media 3 - Abril a Junho/2008 ( TD 05-05)



R D ADE Perfil dos ouvintes

EMISSORA LIDER EM SP EMISSORA LIDER EM FOR
TUPI FM - 0,86% 93 FM - 3,74%

B TUPIFM - SP 093 FM - FOR

Easy Media 3 - Abril a Junho/2008 ( TD 05-05)



R D ADE Perfil dos ouvintes

B TUPIFM - SP 093 FM - FOR
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Easy Media 3 - Abril a Junho/2008 ( TD 05-05)




CoNGRESSO Habito de consumo
EP
Target Group Index

No nordeste ha mais consumidores de whisky

(149)
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Target Group Index Ano 9w1 (jul/07 a jan/08). Filtro: 18+



CoNGRESSO Habito de consumo
EP
Target Group Index

Ha mais celulares no Distrito Federal

Posse de Celular

e

59% 76%  76% 74% 74% 73% 0%

68% 65% @

Total DFE POA REC CTA RJ BH SAL FOR SP Sul/ SP(int)
Sudeste

(Int)

Target Group Index Ano 9w1 (jul/07 a jan/08). Filtro: 18+



concresso | caracteristicas de cada regiao
UBLICIDADE Target Group Index — Ano 9W1 (Jul/07 a Jan /08)

Automoveis, Bebidas Alcodlicas,, Automoveis
Prod. Financeiros
. Vida . Bebidas Alcodlicas,

Saudavel Vida saudavel

Automoveis, Prod. Financeiros

Prod. Financeiros, ,Vida , Prod. Farmacéuticos,
Saudavel, Vida Saudavel

Automoveis, Bebidas Alcodlicas, Vida Saudavel

Prod. Higiene Pessoal

Bebidas Alcodlicas, Prod. Higiene
Pessoal,

Equip. de tv/som, Prod.
Farmacéuticos, Vida Saudavel

Bebidas Alcodlicas, Telefone
celulares

Bebidas Alcodlicas , . Bebidas Alcodlicas

Vida Saudavel

Prod. Financeiros, Prod. Higiene Prod. Financeiros, Prod.
Pessoal, Prod. para a casa Farmacéuticos,




Em 2007 foram investidos
R$52 bilhdes no Brasil

CONGRESSO Como esta distribuido o
Investimento publicitario ?

ONAC (Rev+PayTv) ORJ @ INT. SP
H POA B CTA B REC
O FOR B DFE O Outras

Monitor Evolution 2007
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Estudo Marplan / EGM — IPSOS
Gde Sao Paulo

Gde Rio de Janeiro

Gde Porto Alegre

Gde Recife

Gde Belo Horizonte

Gde Salvador

Curitiba e Sao José dos Pinhais
Brasilia/DF

Fortaleza

Pracas nao regulares:
Campinas, Gde Vitoria, Sao Luis,
Gde Belém, Londrina, Santos e regiao

O que é pesquisado ?
Consumo de meios de comunicacao,
produtos, servicos e frases atitudinais

Periodicidade - Bancos de dados
trimestrais e consolidados semestrais
e anual para cada mercado

Single Source

Target Group Index — IBOPE
Gde Sao Paulo

Gde Rio de Janeiro

Gde Porto Alegre

Gde Recife

Gde Belo Horizonte

Gde Salvador

Gde Curitiba

Brasilia/DF

Gde Fortaleza
Campinas

Interior de SP

Interior de Sul e Sudeste

O que € pesquisado ?
Consumo de meios de comunicacgao,
produtos, servicos e frases atitudinais

Periodicidade - Bancos de dados
Semetrais e consolidado anual para
cada mercado




Audiéncia de Radio e Leitura
de Jornal - IBOPE

Radio - Recall

Gde Sao Paulo
Gde Rio de Janeiro
Gde Porto Alegre
Gde Recife

Gde Belo Horizonte
Gde Salvador

Gde Curitiba
Brasilia/DF

Gde Fortaleza

Gde Florianopolis
Campinas

Periodicidade —Entrega mensal
de um banco trimestral movel.

Anualmente outras 20 regides sao
pesquisadas por meio de servico
especial.

Jornal - Recall

Gde Sao Paulo
Gde Rio de Janeiro
Gde Porto Alegre
Gde Recife

Gde Belo Horizonte
Gde Salvador

Gde Curitiba
Brasilia/DF

Gde Fortaleza

Periodicidade —Entrega mensal
de um banco trimestral movel.

Anualmente outras 30 regides sao
pesquisadas por meio de servico
especial.




CONGRESSO Audiéncila de Televisao
IBOPE

Painel de domicilios - People Meter

Gde Sao Paulo
Gde Rio de Janeiro
Gde Porto Alegre

Gde Recife . .
Gde Belo Horizonte MW - Media Workstation Standard

Gde Salvador MW - Media Workstation Premium
Gde Curitiba Terminal Cliente

Brasilia/DF Consulta Net

Gde Fortaleza

Gde Florianopolis A&F

Campinas Plan View
Estado de MG

Softwares de analise

Periodicidade —Entrega diaria

Anualmente outras 120 regifes sao
pesquisadas por meio de servico
especial com caderno de TV




Investimento Publicitario e
Checking

Investimento Publicitario — iBoPE

Televisao — 35 pracas

Radio — 7 pracas

Jornal - 22 pragas Checking — crowley

Outdoor — 24 pracas Radio — 7 pragas regulares +

Cinema — 11 Pracas ; .
Servicos especiais

Checking — IBOPE Checking — Midia View

Televisao — 52 pracas Cinema — 11 pracas regulares +
Jornal — 22 pragas servicos especiais

Checking — controladoras locais
Televisao - Dezenas de pracas
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Primeiro ou terceiro mundo ?

Comissao ABAP — Redes.



Da para pagar a conta ?



Quanto Custa ?



CENP



Como umaregiao pode ter
uma pesqguisa regular ou
especial ?



Organizacao e Profissionalizacao

Sindicato das Agéncias
de Propaganda do
Espirito Santo

4

Contrato coletivo de
Servico especial de Tv
(19 agéncias)

COMISSAO

ABAP - REDES

Servi¢co continuo de Tv
em Vitdria com People
Meter em Jan / 09

do mercado

Sindicato das Agéncias
de Propaganda de
Goias

{

Contrato coletivo de
Servico especial de Tv
(15 agéncias)

Servi¢co continuo de Tv
em Goiania com People
Meter em Jul / 09

Media Class — 1500 diplomas desde 2004




Metodo heterodoxo para ter uma
pesqguisa com People Meter

Em 2004 as emissoras de TV de Florianopolis patrocinaram uma campanha
publicitaria utilizando outdoor e comerciais de 30” para Tv

PEOPLE METER JA

Local: Regiédo de Florianopolis

Meios: Outdoor e 4 emissoras de Tvs
Periodo: De Julho a Setembro de 2004
Insercoes em TV: 235

RESULTADOS OBTIDOS
-Alcance no publico alvo - ZERO
-Impactos no publico alvo - ZERO

SE O PLANEJAMENTO
TIVESSE USADO
PESQUISAS REGIONAIS
CERTAMENTE GERARIA
UM RESULTADO MELHOR
PARA A CAMPANHA




CONCLUSAO

Existem pesquisas
regionais de boa
gualidade em
muitos mercados

Intensificar o

USO e aumentar a
cobertura

Organizacéao e
profissionalizacéo
dos mercados
regionais



FIM



