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Atuação colaborativa com clientes IBOPE Media, para prover soluções customizadas  
por meio de relatórios analíticos a partir de múltiplas bases de dados.  

São quatro pilares de atuação:  



Música é cultura  m ilenar  e universal  

1.992 ï Novas 
categorias musicais com 
forte apelo popular 
surgem no Brasil e 
dominam a década. Zezé 
de Camargo e Luciano, 
Raça Negra, Art Popular.  

Anos 2000 em diante  ï Juntam -
se ao grupo dos populares: Forró 
Universitário, Sertanejo 
Universitário, Funk, Pagode 
universitário e outros estilos com 
características mais próximas ao 
ñPop Musicò. 
Músicas Gospel e católica passam 
a figurar entre os estilos que mais 
faturam.  

1.985 ï Nasce o 
movimento Axé 
Music ao som de 
ñfricoteò do Luiz 
Caldas.  

1.980 ï O Rock torna -
se popular e ganha força 
com bandas como: 
Legião Urbana, RPM, 
Ultraje a Rigor, Kid 
Abelha, etc.  

600  ï Papa 
Gregório codifica 
a música Romana 
e dá início ao 
ñCanto 
Gregorianoò 

1.420  ï A música 
sagrada sai da 
igreja e passa a ser 
tocada por artistas.  

1.600  ï A era 
barroca é marcada 
por composições 
que fugia aos 
padrões católico. 
Reis passaram a 
contratar músicos.  

1.750  ï Músicos se 
ñrebelamò e mant®m 
distância dos reis e 
da igreja.  

1.820  ï A era do 
romantismo quebra 
as composições 
clássicas. Artistas 
passam a colocar 
suas emoções nas 
músicas.  

1.900 ï  a música 
passa a tomar 
diferentes formas. 
Estilos começam a se 
misturar.  

1.920 ï Primeiras 
programações de rádio 
para entretenimento 
nos EUA. M¼sica ñPopò 
começa a ganhar 
espaço.  

1.930 ï Noel Rosa 
emplaca seu primeiro 
sucesso nacional ñcom 
que roupaò. M¼sica j§ 
era bastante tocada nas 
rádios.  

1.950  ï A mistura 
do samba e do Jazz 
dá início à Bossa 
Nova, no Rio de 
Janeiro.  

1.955 ï  o Rock chega 
no Brasil incipienteò. 
Indústria fonográfica se 
torna uma atividade 
econômica importante.  

1.968 ï surge a 
tropicália, um manifesto 
com uma nova proposta 
musical.  

1.970 ï Os bailes 
Funk surgem no Rio 
de Janeiro e 
rapidamente se 
espalham para o 
subúrbio.  

1.992 ï Novas 
categorias musicais com 
forte apelo popular 
surgem no Brasil e 
dominam a década. Zezé 
de Camargo e Luciano, 
Raça Negra, Art Popular.  

Anos 2000 em diante  ï Juntam -
se ao grupo dos populares: Forró 
Universitário, Sertanejo 
Universitário, Funk, Pagode 
universitário e outros estilos com 
características mais próximas ao 
ñPop Musicò. 
Músicas Gospel e católica passam 
a figurar entre os estilos que mais 
faturam.  

1.985 ï Nasce o 
movimento Axé 
Music ao som de 
ñfricoteò do Luiz 
Caldas.  

1.980 ï O Rock torna -
se popular e ganha força 
com bandas como: 
Legião Urbana, RPM, 
Ultraje a Rigor, Kid 
Abelha, etc.  

600  ï Papa 
Gregório codifica 
a música Romana 
e dá início ao 
ñCanto 
Gregorianoò 

1.420  ï A música 
sagrada sai da 
igreja e passa a ser 
tocada por artistas.  

1.600  ï A era 
barroca é marcada 
por composições 
que fugia aos 
padrões católico. 
Reis passaram a 
contratar músicos.  

1.750  ï Músicos se 
ñrebelamò e mant®m 
distância dos reis e 
da igreja.  

1.820  ï A era do 
romantismo quebra 
as composições 
clássicas. Artistas 
passam a colocar 
suas emoções nas 
músicas.  

1.900 ï  a música 
passa a tomar 
diferentes formas. 
Estilos começam a se 
misturar.  

1.920 ï Primeiras 
programações de rádio 
para entretenimento 
nos EUA. M¼sica ñPopò 
começa a ganhar 
espaço.  

1.930 ï Noel Rosa 
emplaca seu primeiro 
sucesso nacional ñcom 
que roupaò. M¼sica j§ 
era bastante tocada nas 
rádios.  

1.950  ï A mistura 
do samba e do Jazz 
dá início à Bossa 
Nova, no Rio de 
Janeiro.  

1.955 ï  o Rock chega 
no Brasil incipienteò. 
Indústria fonográfica se 
torna uma atividade 
econômica importante.  

1.968 ï surge a 
tropicália, um manifesto 
com uma nova proposta 
musical.  

1.970 ï Os bailes 
Funk surgem no Rio 
de Janeiro e 
rapidamente se 
espalham para o 
subúrbio.  

600 ð Papa Gregório  

1.420  ð Música sagrada 

passa a ser tocada por 

artistas 

1.600  ð A era barroca fugia 

aos padrões católicos  

1.750  ð Músicos se distanciam 

dos reis e da igreja  

1.820 ð Era do Romantismo  

1.900 ð  A música passa a 
tomar diferentes formas  

1.920 ð Primeiras 
programações de rádio. 

M¼sica òPopó comea a 
ganhar espaço  

1.930 ð Noel Rosa emplaca seu 

primeiro sucesso  

1.950 ðInício da Bossa 

Nova  

1.955 ð  O Rock chega ao 

Brasil 

1.960 ð Tropicália e Jovem 

Guarda  

1.970 ð Os bailes Funk 

surgem no Rio de Janeiro  

1.992 ð Novas categorias 

musicais com forte apelo 

popular surgem no Brasil  

Anos 2000 em diante  ð Juntam -se ao grupo dos 

populares os estilos ôuniversit§riosõ, com 

caracter²sticas mais pr·ximas ao òPop Musicó. 1.985 ð Nasce o Axé Music  

1.980 ð O Rock torna -se 

popular e ganha tom político  
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73%  
Escuta rádio com 

frequência  

O rádio  tem presença no dia -a-dia de 

muitos brasileiros  

Fonte: Target Group  Index BR Y13 w1+w2  
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Fonte: Target Group  Index BR Y13 w1+w2; Rádio AM/FM - 7 dias  
 

79% de Recife  

82% de Belo Horizonte  

73% de  Salvador  

74% do Rio de Janeiro  

77% de Porto Alegre  

75% de Fortaleza  

72% São Paulo  

73% Curitiba  

72% Interior Sul/Sudeste  

67% São Paulo - interior  

63% Brasília 

Alcance Nacional  
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Fonte: Target Group  Index BR Y13 w1+w2 Filtro: Rádio ï 7 dias  

dos ouvintes 
escutam música no 

rádio  

96% 

O rádio carrega a música em sua essência  

70% 
Notícias  

31% 
Esportes 

21% 
Humor  
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O rádio permite o consumo simultâneo 
com  qualquer outro meio  

Fonte: Target Group  Index BR Y13 w1+w2; Rádio AM/FM - 7 dias  
 

19% 

16% 

12% 

12% 

Internet  

TV 

Jornal  

Revista 
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Cenário favorável à  

simultaneidade  e convergência  
 

55% 
Habitualmente consomem dois ou 

mais meios ao mesmo tempo  

Fonte: Target Group Index 
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Fonte: Target Group Index BR LATINA 2012 Wave I + II (Y13w12), Brasil  
Consumo de meios offline: últimos 7 dias / Consumo de meios online: últimos 30 dias  

A era Tradigital  
Atualizar  
Jornal em segundo  
Somente offline  
Offline e Online  
Somente online  

30% 

23% 

67% 

92% 

4% 

7% 

6% 

6% 

3% 

9% 

1% 

Somente Offline Offline e Online Somente Online
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